
 
 
 

 
 
 

 
Periode 

JADWAL SEMINAR SKRIPSI 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

 

NO NAMA JUDUL PEMBIMBING PENGUJI JADWAL 

1 Kadek Maydhania Vidari 

Dewi 

150905814 

ANALISIS FRAMING LIPUTAN6.COM BERITA KASUS NARKOBA 

LUCINTA LUNA 

Josep Joedhie 

Darmawan 

Josep JD 

Olivia Lewi 

Lukas Deni  

Senin, 13 Sept  

10.00 

2 Agnes Sony Tianinda 

170906275 

REPRESENTASI HOMOFOBIA PADA FILM YOUR NAME 

ENGRAVED HEREIN (2020) 

RA Vita Noor Prima 

Astuti 

RA Vita 

A Beny P  

Dina Listiorini 

Kamis, 16 Sept 

13.00 

3 Leonardus Zakarias Seto 

170906416 

PENGARUH TERPAAN INFORMASI AKUN INSTAGRAM BALAI 

TAMAN NASIONAL KELIMUTU TERHADAP MINAT BERKUNJUNG 

WISATAWAN 

Alexander Beny 

Pramudyanto 

RA Vita 

A Beny P  

Dina Listiorini 

Kamis, 16 Sept 

13.00 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

3 Sep 21 



JADWAL UJIAN SKRIPSI 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

Periode 
 

NO NAMA - NPM JUDUL PEMBIMBING PENGUJI JADWAL 

1 Carolina Laura Dwi 

Setyaningrum 

150905556 

RESEPSI AUDIENS TENTANG PLAYLIST BERJUDUL VLOG PADA 

CHANNEL YOUTUBE HANSOL 

Pupung Arifin RA Vita  

Pupung Arifin 

Olivia Lewi 

Rabu, 15 Sept  

13.00 

2 Agnes Ayu Octavia 

150905620 

PENGARUH BRAND AWARENESS LABEL HALAL TERHADAP 

MINAT BELI CALON KONSUMEN PRODUK KECANTIKAN WARDAH 

Sherly Hindra Negoro Desideria Cempaka 

Sherly HN 

A. Beny P 

Kamis, 9 September 

13.00 

3 Bernadetha Juan Meko 

160906074 

KOMUNIKASI PERSUASIF PENGURUS LSM RUMAH SINGGAH 

KEBAYA TERHADAP ODHA WARIA 

Josep Joedhie 

Darmawan 

TIDAK ADA BERKAS  

4 Imanuel Nurwidasih Aji 

Utomo 

160906119 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN UNIVERSITAS ATMA JAYA 

YOGYAKARTA DALAM MEMPERTAHANKAN JUMLAH 

MAHASISWA BARU DI MASA PANDEMI COVID-19 

Yudi Perbawaningsih Desideria Cempaka 

Yudi P 

Ike Devi 

 

Rabu, 15 Sept 13.00 

5 Bok Yohana Yessica 

Anggraini 

170906249 

PENGARUH DAYA TARIK BRAND AMBASSADOR LEE MIN HO 

PADA TAMPILAN VIDEO PROMOSI “LAZADA 11.11 DISKON 

TERBESAR SATU HARI!” DI KANAL YOUTUBE LAZADA INDONESIA 

TERHADAP BRAND AWARENESS LAZADA INDONESIA 

Ranggabumi 

Nuswantoro 

Arum Y 

Ranggabumi Nuswantoro 

Bambang W 

 

 

Jumat, 10 September 

10.00 

6 Daniel Susanto 

170906335 

MODEL AISAS UNTUK MEMETAKAN MINAT BELI KONSUMEN 

BERDASARKAN KUALITAS KONTEN PADA TIKTOK 

Ina Nur Ratriyana Agus P 

Ina Nur Ratriyana 

Immanuel D 

 

 

Rabu, 15 September 

10.00 
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