
JADWAL SEMINAR KKL 
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

 

Periode 

NO NAMA - NPM JUDUL PEMBIMBING PENGUJI JADWAL 

1 Kevin Aditya Putra AKTIVITAS PEMBUATAN KONTEN SOSIAL MEDIA DI 

YAYASAN SATUNAMA 

YOGYAKARTA PADA DEPARTEMEN KESEHATAN JIWA DAN 

DIFABILITAS 

Lukas Deni Setiawan Lukas Deni Setiawan Selasa, 30 Agustus, pukul 13.00 

WIB 
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Periode 

JADWAL SEMINAR SKRIPSI 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

 

NO NAMA JUDUL PEMBIMBING PENGUJI JADWAL 

1 Anindita Rahardini 

170906250 

PENGARUH TERPAAN ANIME TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN LIGHT NOVEL 

RA Vita Noor Prima 

Astuti 

RA Vita  

Birgitta Bestari 
Irene Santika V  

 

Rabu, 31 Agt  

16.00 

2 Brigita Novenda Patrisia 

170906341 

INTERAKTIVITAS SITUS WEB PT. ASTRA INTERNASIONAL DALAM 

MENGKOMUNIKASIKAN TANGGUNG JAWAB SOSIAL 

PERUSAHAAN (CSR) 

RA Vita Noor Prima 

Astuti 

RA Vita  

Birgitta Bestari 
Irene Santika V  

Rabu, 31 Agt  

16.00 

3 Yoana Baptista Adventianti 

180906495 

HUBUNGAN ANTARA INTENSITAS PENGGUNAAN TWITTER 

DAN KEPUASAN KOGNITIF FOLLOWERS AKUN AUTOBASE 

@NCTZENBASE 

MC Ninik Sri Rejeki MC Ninik SR 

Agus P 
Beny P 

Selasa, 30 Agustus 10.00 

4 Eunike Inka Safira 

180906502 

PENGUNGKAPAN DIRI (SELF-DISCLOSURE) ANAK LAKI-LAKI 

DALAM MEMBANGUN HUBUNGAN DENGAN IBU TIRI (STUDI 

DESKRIPTIF KUALITATIF PADA ANAK KORBAN PERCERAIAN DI 

YOGYAKARTA) 

Ike Devi 

Sulistyaningtyas 

Desideria C 

Ike Devi 
Immanuel D 

Jumat, 2 September 10.00 

5 Benedicta Yuliastuti 

180906517 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN EBONI WATCH MELALUI 

AKUN INSTAGRAM DENGAN ANALISIS SOSTAC PADA MASA 

PANDEMI COVID-19 

Imanuel Dwi Asmoro Desideria C 

Ike Devi 
Immanuel D 

Jumat, 2 September 10.00 

6 Vinka Kristy Andriani 

180906566 

KORELASI PENGGUNAAN INSTAGRAM STORIES DALAM 

MENCARI INFORMASI PROGRAM SIARAN RADIO DENGAN 

KEPUASAN FOLLOWERS @JOGJAFAMILYFM 

MC Ninik Sri Rejeki MC Ninik SR 

Agus P 
Beny P 

Selasa, 30 Agustus 10.00 

7 Adhetya Ryan Widyantono 

180906585 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN AMIGO KLATEN 

MELALUI AKUN INSTAGRAM @AMIGOKLATEN PADA MASA 

PANDEMI 

COVID-19 

Imanuel Dwi Asmoro Desideria C 

Ike Devi 
Immanuel D 

Jumat, 2 September 10.00 

8 Mardyaning Christ 

Cahyarani 

180906671 

RESEPSI PENONTON TERHADAP AKTIVITAS SEKSUAL BDSM 

DALAM FILM “LOVE AND LEASHES” (2022) 

Birgitta Bestari P. J. RA Vita  

Birgitta Bestari 

Irene Santika V 

Rabu, 31 Agt  

16.00 

9 Vincentius Destian 

Viandaru 

180906763 

HUMOR TENTANG KEBIJAKAN PEMERINTAH DI MASA PANDEMI 

COVID-19 (KONSTRUKSI WACANA PADA MEME DI AKUN 

INSTAGRAM @POLITICALJOKESID) 

Yoseph Bambang 

Wiratmojo 

Bonaventura Satya  

Y Bambang W  

Olivia Lewi  

Selasa, 30 Agt 

12.00 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

18 Aug 22 



JADWAL UJIAN SKRIPSI 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

Periode 
 

NO NAMA - NPM JUDUL PEMBIMBING PENGUJI JADWAL 

1 Verina Cornelia 

160905895 

PEMAKNAAN TAHAP PEMBENTUKAN IDENTITAS GAY DALAM 

FILM (ANALISIS KUALITATIF PEMAKNAAN KHALAYAK 

TERHADAP TAHAP PEMBENTUKAN IDENTITAS GAY DALAM FILM 

LOVE, SIMON) 

RA Vita Noor Prima 

Astuti 

RA Vita  
Irene Santika V  

Birgitta Bestari PJ 

Kamis, 1 Sept  
10.00 

2 Anak Agung Bagus Wira 

Kaniskha 

160905898 

INTERAKTIVITAS BEMANDRY SEBAGAI MUSISI DENGAN 

PENGGEMAR MELALUI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

Pupung Arifin Josep JD  

Pupung A 
Lukas Deni 

 

Jumat 26 Agt  

10.00 

3 Anastasia Susiana 

Mustikajati 

160905941 

PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL SEBAGAI UPAYA EDUKASI 

KEBENCANAAN 

(ANALISIS ISI TWITTER @BPPTKG TENTANG INFORMASI GUNUNG 

MERAPI) 

Mario Antonius Birowo Mario Antonius B  

Lukas Deni  
Olivia Lewi 

Selasa, 30 Agt  

10.00 
 

4 JUan Caesario Hutagaol 

170906394 

EFEKTIVITAS IKLAN SHOPEE VERSI “7.7 MEGA ELEKTRONIK 

SALE IKATAN CINTA” PADA AKUN @SHOPEE_ID MENGGUNAKAN 

METODE CUSTOMER RESPONSE INDEX PADA FOLLOWERS 

AKUN TIKTOK @SHOPEE_ID 

Yoseph Bambang 

Wiratmojo 

Yudi P 

Bambang Wir 
Immanuel D 

Rabu, 24 Agutsus 13.00 

5 Hyacintha Mariscotti 

Yuristhasari 

180906521 

EFEKTIVITAS IKLAN #IMPERFECTBEAUTY ELSHESKIN DENGAN 

PENDEKATAN EPIC MODEL 

Alexander Beny 

Pramudyanto 

Agus P 

A Beny P 
Bambang Wir 

Selasa, 6 September 11.00 

6 Situmorang, Putri Desy 

Triana 

180906621 

PENGARUH TERPAAN KONTEN INSTAGRAM @UBAHSTIGMA 

TERHADAP PERSEPSI PENGIKUT MENGENAI KONTEN 

KESEHATAN MENTAL YANG DIBAGIKAN AKUN UBAH 

STIGMA (STUDI EKSPLANATIF KUANTITATIF PADA PENGIKUT 

AKUN 

INSTAGRAM @UBAHSTIGMA) 

Mario Antonius Birowo Y Widodo 

Mario Antonius B  
Irene Santika Vidiadari  

Kamis, 1 Sept  

13.00 

7 Cornelia Maria Radita 

180906663 

PENGGUNAAN LAGU SEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI DALAM 

PEMBENTUKAN KETERAMPILAN DASAR ANAK USIA DINI (STUDI 

FENOMOLOGI PENGGUNAAN LAGU KARYA GURU TK 

EKSPERIMENTAL MANGUNAN DALAM PEMBENTUKAN 

KETERAMPILAN DASAR SISWA) 

Mario Antonius Birowo Y Widodo  
Mario Antonius B  

Lukas Deni  

Jumat 2 Sept  
09.30  

8 Michael Wirawan Liem 

180906705 

MOTIF DAN KEPUASAN SUBSCRIBER MENONTON 

CHANNEL RADITYA DIKA DI YOUTUBE 

(STUDI DESKRIPTIF KUANTITATIF PADA SUBSCRIBER DALAM 

MENONTON “WEBSERIESNYA 

RADIT” DI CHANNEL YOUTUBE RADITYA DIKA) 

Imanuel Dwi Asmoro Yudi P 
Immanuel D 

A Beny P 

Senin, 29 Agustus 13.00 
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